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RANKING DE CADENAS ESPECTADORES DE OTTS

ETFLIX prime video

USUARIOS AMAZON: RANKING CADENAS ESPANA

USUARIOS HBO: RANKING CADENAS ESPANA

USUARIOS NETFLIX: RANKING CADENAS ESPANA

RANKING POR CUOTA % TTV. ESPANA. LINEAL. USUARIOS QUE CONSUMEN NETFLIX RANKING POR CUOTA % TTV. ESPARA. LINEAL. USUARIOS QUE CONSUMEN HBO RANKING POR CUOTA % TTV. ESPANA. LINEAL. USUARIOS QUE CONSUMEN AMAZON
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RANKING DE PROGRAMAS ESPECTADORES DE OTTS

N ET FL I x RANKING DE EMISIONES DE TV DE LOS USUARIOS DE NETFLIX

CADENA INICIO DURAC EMISIONES
1 LA ISLA DE LAS TENTACIONES:EXPRESS T5 22:02 0053:28 2 19.7 1113
2 FUTBOL:UEFA NATIONS LEAGUE Lal 20:45 14:56:00 2 22.7 1082
3 MASTERCHEF CELEBRITY Lal 22:45 21:15:00 3 26.6 1042
4 UEFA NATIONS LEAGUE Lal 20:26 9:11:00 1 21.2 1041
5 EL HORMIGUERO 3.0 A3 21:53 0053:45 15 17.1 927
6 LA VOZ:AUDICIONES A3 22:13 13:48:00 3 22 899
7 ANTENA 3 NOTICIAS 2 A3 21:03 0033:20 22 19.1 831
8 ANTENA 3 NOTICIAS 1 A3 14:59 0037:38 22 18.8 804
9 LA ISLA DE LAS TENTACIONES T5 23:26 20:16:00 5 22.5 777
10 INFORME COVID T5 22:01 0062:27 2 14.3 772
RANKING DE EMISIONES DE TV DE LOS USUARIOS DE HBO
RK TITULO/DESCRIPCION CADENA INICIO DURACION EMISIONES CUOTA% AM(000)
1 MASTERCHEF CELEBRITY Lal 22:45 21:15:00 3 27.2 260
2 UEFA NATIONS LEAGUE Lal 20:26 9:11:00 1 20.9 244
3 FUTBOL:UEFA NATIONS LEAGUE Lal 20:45 14:56:00 2 21.4 238
4 LA VOZ:AUDICIONES A3 22:13 13:48:00 3 22.1 216
5 EL HORMIGUERO 3.0 A3 21:53 0053:45 15 15.9 208
6 ANTENA 3 NOTICIAS 1 A3 14:59 0037:38 22 19.1 203
7 LA ISLA DE LAS TENTACIONES:EXPRESS T5 22:02 0053:28 2 14.9 202
8 ANTENA 3 NOTICIAS 2 A3 21:03 0033:20 22 17.3 183
9 EL DEBATE DE LAS TENTACIONES T5 21:52 0068:04 1 114 176
10 ANTENA 3 NOTICIAS 1 FIN DE SEMANA A3 15:03 0033:43 8 17.1 171
prime video y
U Rk TITULO/DESCRIPCIGN  CADENA  INICIO  DURACION  EMISIONES  CUOTA%  AM(000) |
1 MASTERCHEF CELEBRITY Lal 22:45 165:15:00 3 29.2 532
2 FUTBOL:UEFA NATIONS LEAGUE Lal 20:45 110:56:00 2 23.5 496
3 LA ISLA DE LAS TENTACIONES:EXPRESS T5 22:02 0053:28 2 18.4 490
4 UEFA NATIONS LEAGUE Lal 20:26 9:11:00 1 22.1 487
5 LA VOZ:AUDICIONES A3 22:13 13:48:00 3 23.7 456
6 EL HORMIGUERO 3.0 A3 21:53 0053:45 15 17.5 438
7 ANTENA 3 NOTICIAS 1 A3 14:59 0037:38 22 19 375
8 ENTREVISTA A3 21:17 0012:42 1 13 342
9 LA ISLA DE LAS TENTACIONES T5 23:26 20:16:00 5 20.3 324
10 EL DEBATE DE LAS TENTACIONES T5 21:52 0068:04 1 11 322



PERFIL ESPECTADORES DE OTTS

NETFLIX

TARGETS NETFLIX PERFIL%
44.8

MASCULINO

FEMENINO 55.2

4 A9 ANOS 4.2

10 A 12 ANOS 1.9

13 A 15 ANOS 1.8

16 A 24 ANOS 5.7

25 A 29 ANOS 4.4

30 A 34 ANOS 6.4

35 A 44 ANOS 15.9

45 A 54 ANOS 22.6

55 A 64 ANOS 20.7

65 Y + ANOS 16.5

INDICE SOCIOECONOMICO (IA1) 9.6

INDICE SOCIOECONOMICO (1A2) 15.2
INDICE SOCIOECONOMICO (IB) 14

INDICE SOCIOECONOMICO (IC) 30.6

INDICE SOCIOECONOMICO (ID) 13.2

INDICE SOCIOECONOMICO (IE1) 12.7
INDICE SOCIOECONOMICO (IE2) 4.7
HABITAT (-2.000 H) 3.6

HABITAT(2.000 A 10.000 H.) 13.8
HABITAT (10.000 A 50.000 H.) 25

HABITAT (50.000 A 200.000 H.) 25.8

HABITAT (200.000 A 500.000 H.) 13.1

HABITAT (+ 500.000 H.) 18.8

ANDALUCIA 17.8

ARAGON 2.5

ASTURIAS 2.3

BALEARES 2.4
CANTABRIA 1.1

CASTILLA LA MANCHA 4.1
CASTILLA LEON 3.2

CATALUNA 17.7

EUSKADI 4.2
EXTREMADURA 1.7
GALICIA 2.9

MADRID 19.6

MURCIA 3.2

NAVARRA 0.8

LARIOJA 0.7

C. VALENCIANA 11.1
CANARIAS 4.7

TARGETS HBO PERFIL%

MASCULINO 48.3
FEMENINO 51.7
4 A9 ANOS 4.6
10 A 12 ANOS 1.6
13 A 15 ANOS 1.5
16 A 24 ANOS 4.8
25 A 29 ANOS 4.5
30 A 34 ANOS 7.9
35 A 44 ANOS 19.5
45 A 54 ANOS 19.9
55 A 64 ANOS 21.3
65 Y + ANOS 14.5
INDICE SOCIOECONOMICO (IA1) 6.9
INDICE SOCIOECONOMICO (1A2) 19.6
INDICE SOCIOECONOMICO (IB) 13.5
INDICE SOCIOECONOMICO (IC) 30.6
INDICE SOCIOECONOMICO (ID) 14.4
INDICE SOCIOECONOMICO (IE1) 9.4
INDICE SOCIOECONOMICO (IE2) 5.8
HABITAT (-2.000 H) 1.4
HABITAT(2.000 A 10.000 H.) 11.3
HABITAT (10.000 A 50.000 H.) 22.4
HABITAT (50.000 A 200.000 H.) 31.1
HABITAT (200.000 A 500.000 H.) 15.2
HABITAT (+ 500.000 H.) 18.5
ANDALUCIA 18.6
ARAGON 2
ASTURIAS 1.9
BALEARES 1.8
CANTABRIA *
CASTILLA LA MANCHA 3.2
CASTILLA LEON 6.1
CATALUNA 16.7
EUSKADI 4.5
EXTREMADURA *
GALICIA 4.7
MADRID 19.9
MURCIA 3.5
NAVARRA *
LA RIOJA *
C. VALENCIANA 10.3
CANARIAS 3.3

*PERFIL DE LOS USUARIOS ABONADOS O QUE RECIBEN PLATAFORMAS DE PAGO (NETFLIX, HBO Y PRIME VIDEO) EN TOTAL TELEVISION.

prime video
S MASCULINO I 46
FEMENINO I 54
4 A9 ANOS | 5.9
10 A 12 ANOS | 3
13 A 15 ANOS | 1.7
16 A 24 ANOS | 5.6
25 A 29 ANOS | 4.1
30 A 34 ANOS | 6.2
35 A 44 ANOS 213
45 A 54 ANOS 242
55 A 64 ANOS I 164
65 Y + ANOS s
INDICE SOCIOECONOMICO (1A1) [ 8.8
INDICE SOCIOECONOMICO (1A2) I 167
INDICE SOCIOECONOMICO (IB) [ TX:
INDICE SOCIOECONOMICO (IC) [
INDICE SOCIOECONOMICO (ID) B ous
INDICE SOCIOECONOMICO (IE1) o3
INDICE SOCIOECONOMICO (IE2) | a4
HABITAT (-2.000 H) | 5.2
HABITAT(2.000 A 10.000 H.) B oass
HABITAT (10.000 A 50.000 H.) B 2.2
HABITAT (50.000 A 200.000 H.) B 261
HABITAT (200.000 A 500.000 H.) I 1009
HABITAT (+ 500.000 H.) [ asa
ANDALUCIA s
ARAGON | 2.8
ASTURIAS | 2.1
BALEARES | 2.3
CANTABRIA | 2
CASTILLA LA MANCHA | 5.2
CASTILLA LEON | 4.4
CATALUNA Biss
EUSKADI | 4.5
EXTREMADURA | 1.1
GALICIA | 3.7
MADRID [ 209
MURCIA | 3.1
NAVARRA | 1
LA RIOJA *
C. VALENCIANA | 9.1
CANARIAS | 1.4




EVOLUCION DEL CONSUMO DE TV ESPECTADORES DE OTTS

EVOLUCION CONSUMO DE TELEVISION CONVENCIONAL POR TIPOS DE USUARIOS
especrapores NETFLIX HB® rrimevideo
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* EVOLUCION DEL CONSUMO DE TELEVISION DE LOS USUARIOS ABONADOS O QUE RECIBEN PLATAFORMAS DE PAGO (NETFLIX, HBO Y PRIME VIDEOQ).



CONSUMO DE TV ESPECTADORES DE OTTS

EL CONSUMO DE TELEVISION CONVENCIONAL DE LOS USUARIOS DE PLATAFORMAS ES UN 25% MENOS QUE EL TOTAL DE LOS ESPECTADORES.
EL USUARIO DE NETFLIX ES EL QUE MAS TELEVISION EN DIRECTO CONSUME (160 MINUTOS POR ESPECTADOR Y DIA),
MIENTRAS QUE EL DE HBO CONSUME MAS TELEVISION A LA CARTA QUE EL DEL RESTO DE PLATAFORMAS (11 MINUTOS POR ESPECTADOR Y DIA).

CONSUMO TELEVISION CONVENCIONAL
(LINEAL + DIFERIDO)

DESGLOSE CONSUMO TV CONVENCIONAL
(LINEAL + DIFERIDO)

B LINEAL m DIFERIDO

TOTAL ime vid
espectapores  NETFLIX HB@ el o TOTAL NETFLIX Pl'lmeVldeo

ESPECTADORES

* CONSUMO DE TELEVISION DE LOS USUARIOS ABONADOS O QUE RECIBEN PLATAFORMAS DE PAGO (NETFLIX, HBO Y PRIME VIDEO).



CONSUMO POR GENEROS ESPECTADORES DE OTTS

NETFL'X HB@ princi\lii_c’leo
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* CONSUMO DE TELEVISION POR GENEROS DE LOS USUARIOS ABONADOS O QUE RECIBEN PLATAFORMAS DE PAGO (NETFLIX, HBO Y PRIME VIDEO).
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