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TASA DE PENETRACION DE OTTS
Total individuos

El 61% de la poblacidn tiene acceso a alguna plataforma de video bajo demanda en Espania.

61.0%

mTIENE ACCESO AOTT

m NO TIENE ACCESO AOTT

39.0%

Netflix es la plataforma con mayor penetracién en Espafia ocupando el 78.8% del mercado
entre los usuarios con acceso a VOD, por lo que crece un +1.2% respecto al tercer trimestre de
2022. Prime Video continda en 2? posicién con el 76.3% del mercado. Disney+, HBO MAX y
RTVE Play cierran el top 5 del dltimo trimestre de 2022.

*Fuente: EGM

CUOTA DE MERCADO

Top 5 Plataformas

RANKING CUOTA% 4 TRIM. 3 TRIM. 2 TRIM. 1 TRIM.
PLATAFORMAS OCT-DIC 22 JUL-SEP 22 ABR-JUN 22 ENE-MAR 22

78.8 77.9 77.5 80.5
V 763 76.6 76.7 78.9
V¥ 375 38.1 37.3 39.8
37.4 36.8 38.9 41.6

18.1 17.1 18.6 26
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GASTO PROMEDIO
Total individuos

31.6% 68.4%

Gasta menos Gasta mas

de 10 euros de 10 euros

Por tercer trimestre consecutivo, aumenta el volumen de gasto en VOD en nuestro pais. El
68.4% de los usuarios gastan mas de 10 euros al mes por contenidos, lo que supone un
crecimiento del +2.5% respecto al tercer trimestre de 2022.

El principal motivo de suscripcién a una OTT continta siendo la variedad de contenidos (65.9%
de los usuarios). El 44.2% de los usuarios que se suscriben a una OTT lo hacen por la ausencia
de publicidad, aspecto a tener en cuenta para algunas plataformas como Netflix que han
diversificado su forma de contratacion. De hecho, el 16.3% de sus abonados se han pasado al
plan con anuncios, mientras que el 83.7% disfruta de la suscripcién completa sin anuncios.

MOTIVOS DE SUSCRIPCION A PLATAFORMAS

Total individuos

B Variedad de contenidos. I Ausencia de publicidad.

65.9% ’ 44.2%

SUSCRIPCION CON ANUNCIOS

16.3% 83.7%

Netflix Basic
with ads

Netflix completo sin anuncios




VOD ANALYTICS SIGMADOS30
OLEADA OCT-DIC 2022

CONSUMO EN DISPOSITIVOS - . - 1
Total individuos ’

SMART TV

La televisién continta siendo el
dispositivo elegido por los usuarios
para ver contenido bajo demanda, y SMARTPHONE
asi lo constata el 83.8% de la
muestra de este Ultimo trimestre. Le

1 o,
sigue el smartphone con §|‘41.8A> y ORDENADOR
en menor media el portétil con el PORTATIL
29.9%.
- TABLET
En el caso de los jovenes, el
consumo a través de smartphone se
dispara hasta el 50.3%, mientras
que los mayores de 60 afos son los 22%?;,@'2&?

que mas consumen a través de la
tablet (32.4%).

HORAS DE CONSUMO

Total individuos

Crece ligeramente el visionado respecto a los tres primeros trimestres de 2022 entre aquellas
personas que consumen una media de 60-120 minutos al dia en plataformas OTT. El consumo
mejora un +0.8% respecto a la uUltima oleada. Las 22:00 horas contintda siendo el momento de
mayor consumo del dia en jornadas laborables (61.4% de los usuarios se conectan a esta hora).

m CONSUME ENTRE 1-2 HORAS

22:00 HRS
46.5% LV

61.4%
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SERIES + VISTAS

TOTAL PLATAFORMAS

RANKING POR CUOTA% MIERCOLES N -29.5 %

Top 5 LA CASADEL  HB@® 24.4 %
o ) _ o DRAGON  Max G A
Miércoles’ es la serie mas vista por cuota
de pantalla respecto a su plataforma de LOS ANILLOS DE  prime 24.0 %
emision con el 29.5% sobre Netflix. Le PODER = O

sigue ‘La casa del dragén’ con el 24.4%

sobre HBO MAX, con un descenso del THE CROWN N - 21.5 %
26.9% respecto al mes de noviembre.

‘Los anillos de poder’ cierran el TOP3 con
el 24% de cuota sobre Prime Video. STAR WARS: ANDOR ?.st»% 21.4 %

RANKING POR MILES (000) MIERCOLES

‘Miércoles’ le arrebata la primera

posicion del ranking de series mas vistas

en diciembre a ‘Los anillos de poder” al THE CROWN
alcanzar los 5.5 millones  de
espectadores Unicos. Las series de
Netflix ‘The Crown’ y ‘Emily en Paris’
logran 4 millones y 3.4 millones de
usuarios dnicos en diciembre LA QUE SE AVECINA
respectivamente.

LOS ANILLOS DE PODER

EMILY EN PARIS

RANKING POR VALORACION QUERIDA MADRE
Top 5

La telenovela ‘Querida madre’ de Mitele

Plus es la serie mejor valorada por sus

suscriptores con el 9.7 de nota media en DOS ANOS Y UN DIA
diciembre. La serie espafola ‘Dos anos y
un dia’ se sitla en tercera posicion con el
9.05 de nota media, mientras que Juego
de tronos’ y ‘The big bang theory’ de
HBO MAX cierra en ranking de
diciembre.

CON OLOR A FRESAS

JUEGO DE TRONOS

THE BIG BANG THEORY
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PELICULAS + VISTAS

TOTAL PLATAFORMAS

RANKING POR CUOTA% AVATAR R
Top 5

PADRE NO HAY MAS QUE  prime
UNO 3 e

N
-
)

El ranking de peliculas mas vistas en

diciembre  por cuota segln  su |55 PRl NS o

plataforma de emision lo encabeza TORCIDOS DE DIOS .

‘Avatar’ en Disney+ con un 24.1% de

cuota. Entran en el ranking los estrenos GRU. MIVILLANO  afy 18.5

de ’‘Los renglones torcidos de Dios’ FAVORITO 3 mowstar )

(19.4%) y 'Punales por la espalda: Glass §

onion’ (18.4%), ambas de Netflix e e 18.4
Tl : ESPALDA: GLASS ONION .

PADRE NO HAY MAS QUE
RANKING POR MILES UNG 3

DE DIOS

(s.'sz

=2

\33
=
N

‘Padre no hay mas que uno 3’ encabeza
el ranking de diciembre de peliculas més PURALES POR LA ESPALDA:

"

vistas en VOD con 4.2 millones de GLASS ONION
usuarios Unicos en Prime Video. Le sigue
la recién estrenada ‘Los renglones ENOLA HOLMES 2 2876

torcidos de Dios’ que llega a los 3.6
millones de espectadores Unicos. ‘Glass

onion’ cierra el TOP3 de diciembre. PURRLES FOR LA BSRALDA

2646

i

RANKING POR VALORACION MI VIDA

10.00

NOEL

10.00

1, 1,
+is |+

En cuanto al Top 5 de valoracién, las )
peliculas de Canal Sur Mas son las mejor EL SENOR DE LOS

: ANILLOS: EL RETORNO
valoradas por sus usuarios en el mes de

DEL REY
diciembre. ‘El seror de los anillos’ roza el L SETOR BEIGE

EE)

9 de nota media con ‘El retorno del rey' y ANILLOS: LAS DOS 8.88
‘Las dos torres’. Finalmente, la pelicula TORRES

‘Madame Bovary’ de Mitele Plus alcanza mit

el 8.83 de nota media en diciembre. MADAME BOVARY é 8.83
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PROGRAMAS + VISTOS

TOTAL PLATAFORMAS

espanol. Sus programas se sitdan en lo

mas alto del ranking de valoracion de Lo
L 9 ; . GENTE MARAVILLOSA =(C 9.74
diciembre por sus usuarios. Espacios -
como ‘Gente Maravillosa' o ‘Musica para P
mis oidos’ rozan el 10 de nota media. MUSICA PARA MIS OIDOS ﬂ 9.73
I

PESADILLA EN LA
RANKING POR CUOTA% SO §>
LA VOZ §>
Son tres los programas de Atresplayer
Premium que se sitian en lo mas alto del JOAQUIN, EL
ranking por cuota. Destaca lo nuevo de NOVATO
‘Pesadilla en la cocina’ que sube hasta la
primera posicién con el 26% sobre LARESISTENCIA (WA - 21.6
Atresplayer. ‘La resistencia’ de Movistar+ movEs
L|te¥ Laisla de las tentaciones’ cierran el A ISLADE LAS  mitele N
ranking de diciembre. TENTACIONES (1D 0.
MASTERCHEF
RANKING POR MILES ceearmy  eplay - 978
—
MASTERCHEF NAVIDAD e play 804
‘Masterchef celebrity’ repite como el
programa con mayor volumen de PESADILLA EN LA
espectadores Unicos en diciembre con COCINA g> 713
un total de 978.000 en RTVE Play. Le
sigue ‘Masterchef Navidad’ con 804.000 LA VOZ g> . 662
usuarios Unicos y los tres programas de
Atresplayer Premium: ‘Pesadilla en la ,
cocina’, 'La voz' y Joaquin, el novato". SO, EL O T §> . 609
r , 1% .
RANKING POR VALORACION ANDALUCIA BARROCA '?_I'_ 10.00
T'S FLAMENCO =G em 10.00
Canal Sur Mas, una de las plataformas de 1+
VOD gratgitas espanolas, estd haciendo NOCHEBUENA Lo
mucho ruido en el panorama andaluz y ANDALUZA 2022 9 10.00
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